Verknupfen Sie Influencer mit unseren
Medienmarken!
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Influencer als fester Bestandteil Inrer Markenstrategie
Vorteile von Influencern
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Influencer erreichen mittlerweile mehr Menschen als fihrende TV-Formate
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A Zugang zu einer jungen, neuen Zielgruppe
A Erfolgreiches Mittel um Awareness zu steigern
A Hohe Conversion: von Influencern beworbene Produkte steigern den

Abverkauf
A  Steigende Akzeptanz von Product Placements
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Influencer Marketing richtig und erfolgreich implementieren
Warum Media Impact / INTERMATE?

media impact = INTERMATE
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BRAND
SAFETY
Influencer Agenturen

unterstutzen Ihr Unternehmen + 2-stufiger Influencer-
oft nur in einzelnen Phasen Selektionsprozess
der Kampagne + Vertrage mit Influencern
A Mlund INTERMATE + kein Posting ohne Freigabe
begleiten Sie wahrend des + Uber 1.000 erfolgreich
kompletten Prozesses umgesetzte Kampagnen
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VERBINDUNG VON

MEDIENMARKEN-
POWER MIT
INFLUENCERN
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Kreativ Konzeption
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Kreation von
ganzheitlichen,
innovativen Konzepten
fur Kampagnen auf
allen Social Media
Kanalen &

Identifikation
passender Influencer

INFLUENCER
IMPLEMENTATION

Implementierung
und Abwicklung

OO

Kontaktierung,
Akquise & Briefing der
Influencer und
Abwicklung der
gesamten Kampagne

Produktion

Produktion von
hochauflésenden
Influencer Inhalten
sowie Markeninhalten
fir die mobilen Natives
fur Ihre Kampagne

INTERMATE

Wir begleiten Sie wahrend der kompletten Kampagne
Kampagnenablauf

Reporting

Inhouse entwickeltes
Tech-Backbone:
datengetriebenes &
performanceorien-
tiertes Tool zur
Ermittlung passender
Influencer + Reporting
aussagekraftiger KPIs
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Das Herzstuck: die INTERMATE Influencer Plattform
Das INTERMATE Tool besteht aus vier Saulen:

Video bitte klicken

1. Influencer Database
Selektion von Influencern basierend auf Daten. Alfa Romeo | Road trip
Kumulierung von Uber 10.000 Social Stars und Brand
Profiles und Tracking der Channel- KPIs auf taglicher
BaSiS ove r\/i ow Runtime: 21.07. — 17.08.2018

Campaigns » Overview Performance

2. Kampagnenplanung
auf Basis von automatisierten Datenpunkten, durch die
optimierte Postingplane fir Kampagnen erstellt werden

3. KPI Dashboard & Automated Reporting
Definition von Kampagnen Benchmarks aus Analyse
von Millionen von Daten, um den Erfolg einer
Kampagne zu bewerten

Briefing

Contact KPIs

£ Refresh complete campaign

4. Kunden Login
fur den perfekten Uberblick tiber lhre laufenden
Kampagnen

INTERMATE media impactm



Uber 10.000 verifizierte Influencer Profile in unserer Datenbank
Influencer Identifikation und Selektion

Nach folgenden Kriterien suchen wir Influencer fur Sie:

1)

2)

Datenbasierte Selektion

A Plattformen (z.B. YouTube, Instagram)
A Themenbereiche (z.B. Sport, Fashion)

A GroRe des Accounts (5.000 Follower bis > 1 Mio.

Follower)
A Demografie (Alter, Geschlecht, Wohnort)

A Channel-KPIs wie Entwicklung der View-Rates,
Engagement Rates, Follower-Growth, etc.

Handische Verifizierung der datenbasierten
Auswabhl

A Brand Fit

A Quality of Content und Themenfelder

A Wettbewerbs-Check und Brand Safety

Beispiel einer
Sed Card
eines Makro
Influencers

Beispiel einer
Sed Card
eines Mikro
Influencers
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Wir arbeiten mit allen Influencern zusammen
Kampagnenbeispiele
Q Bundesagentur

fiir Arbeit

)

-
HUAWEI

Pamela Reif
3,5 Mio. Follower

Julien Bam
3,7 Mio. Follower

- HOLLISTER BARMER

Jerome Boateng Caro Daur

5,9 Mio. Follower 5,2 Mio. Follower 1,4 Mio. Follower
Quelle: Instagram 04/2018
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VerknlUpfung mit unseren Medienmarken
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