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Edi t Quotes

1 | Vorstellung ICONIS

o 2 middhendie Geschichtengdie uns selbst interessieren,
beschaftigen begeistern Weil dannder Funkelberspringt
Immer mit Herz, immer mit Sorgfalt Und dem einen,
besonderen  Twist, dem ExtraGedanken, dem
Augenzwinkern Und wir bekommentaglich Feedbackdas
unsbeweist

UnsereCommunity weild daszuschatzem

NicolaErdmann,
DigitalEditorialDirector




Positionierung

1 | Vorstellung

ICONIST’

CONIS

*|CONISstehtfur aktuellenOnlineJournalismus
rund umalle Luxus undLifestyleThemen.

*|CONISTiefert aktuelle Inhaltemit einer

personlichenlebendigenNote. Immer gut
recherchiert, immeauf denPunktin einer
eleganten Optik.

*ICONISDietet einebesonderévlischungausNews,

langen Lesestuickenxkdusiven Inhalten und viralen
Storysg erganztwird diesesAngebot durch eigene,

hochwertigeVideogproduktionen




Markenfamilie

1 | Vorstellung ICONIS

*|CONIS®rreicht durch das breite Themenspektrum eine erweiterte Zielgruppe und digRraftder starken
multimedialenMarkeWELT

*ICONISTstintegralerBestandteil desCONNewsroomsin dem alle LifestyleFormateder WELEnNtstehen.




Reichweite

1 | Vorstellung ICONIS

Quelle: 1.) IVW Januar 2018 2.) AGaly digital facts Basis :10+ Jahre, Einzelmonat Januar 2018

Pagelmpressiondigital :

4,02 Millionen®

Pagelmpressionsstationar:

1,65 Millionen®

Pagelmpressionamobil:

2,36 Millionen”

UniqueUserdigital:
1,5Millionen?

UniqueUserstationar:

0,6 Millionen?

UniqueUsermobil:

0,9Millionen?
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Orientierung

1 | Vorstellung ICONIS

b o

*ICONISDbietet Orientierung in seiner vielfaltigen Themenwelt durch individuelle Icons .

*ICONISGoesA YU SNY I GA 2y Y LDjarydR SBNS NRSE ydzYbySSs aa OF€d2ao laf2 R
Lifestyle weltweit veroffentlicht. énglishread




Zieliruppe

1 | Vorstellung ICONIS

Alter:
Geschlecht:
Einkommen:

Kaufverhalten:

User:

O

Quelle: AGOHaily digital facts Basis: digitale WNK 14+ Jahre; digital, Einzelmonat Januar 2018

IconistUser:

69 % zwischen 2&49 Jahren.

51 9% mannlich

4491 1 b9 @2y odnnn € dzyR
83 % bereitfur Qualitat mehr zu bezahlen

55 9% Markenartikel qualitativ hochwertiger

lifestyle-affin und kulturinteressiert,
70 9% starkes Interesse an Fashion

59 9%’ Interesse an Parfums und Diifte

Y S KNJ
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2 | Best Case: Rolex

ennis ChanReésenting

Streaming Billboard

& Mobile Medium
ecenge o O

Channelstartseii@

Artikelebene

Streaming
HalfpageAd
Channelstartseii@
Artikelebene

]
ROLEX
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2 | BestCase: RolexdomeRun
Wimbledon KickOff

Streaming
Billboard &
2 Mobile Medium &
Rectangle B
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2 | Best Case: TUDOR

Billboard

#BORN
, TODARE

TUDOR

ICONIST’

MOOE GESELLSCMAFT DESION SERVICE BEAUTY MANNER ZUTISCH UNTERWEOS SCMMUCK UMEEN FRIENOS ICONSTA

i | I
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2 | Best Case: BVLGARI

Wallpaper &
Mobile Medium
Rectangle

ICONIST*

Ein Paar, das
wenigstens noch
etwas von Romantik
versteht
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3| Best Case: CELINE

Streaming
Billboard &
Mobile Medium

Rectangle
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3| Best Case: DIOR

Streaming Mobile MediunRectangle
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3 | Best Case: CHANEL

Video
PreRoll

Billboard

Halfpage
Ad
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