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I

α²ƛǊmachendie Geschichten,die uns selbst interessieren,

beschäftigen,begeistern. Weil dann der Funkeüberspringt.

Immer mit Herz, immer mit Sorgfalt. Und dem einen,

besonderen Twist, dem Extra-Gedanken, dem

Augenzwinkern. Und wir bekommentäglich Feedback,das

unsbeweist:

UnsereCommunity weiß daszuschätzen.ά

NicolaErdmann,
DigitalEditorialDirector

EditorósQuote
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I
Positionierung

.ICONIST steht für aktuellen Online-Journalismus  

rund um alleLuxus- undLifestyle-Themen.

.ICONIST liefert aktuelleInhaltemit einer 

persönlichen, lebendigenNote. Immer gut 
recherchiert, immer auf denPunktin einer 
eleganten Optik. 

.ICONIST bietet einebesondere Mischungaus News,  

langen Lesestücken, exklusiven Inhalten und viralen 
Storys ςergänzt wird diesesAngebot durch eigene, 
hochwertige Videoproduktionen.
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I
Markenfamilie

.ICONIST erreicht durch das breite Themenspektrum eine erweiterte Zielgruppe und nutzt die Kraftder starken 

multimedialen MarkeWELT.

.ICONIST ist integraler Bestandteil des ICON Newsrooms, in dem alle  Lifestyle-Formate der WELTentstehen.
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I
Reichweite

Page Impressionsdigital :

4,02 Millionen1)

UniqueUserdigital:

1,5Millionen2)

Page Impressionsstationär:

1,65 Millionen1)

Page Impressionsmobil:

2,36 Millionen1)

UniqueUserstationär:

0,6Millionen2)

UniqueUsermobil:

0,9Millionen2)

Quelle: 1.) IVW Januar 2018 2.) AGOF dailydigital facts; Basis :10+ Jahre, Einzelmonat Januar 2018
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I
Orientierung

.ICONIST bietet Orientierung in seiner vielfältigen Themenwelt durch individuelle Icons . 

.ICONIST goesƛƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭΥ Lƴ ŘŜǊ YƻƭǳƳƴŜ αDƭƻōŀƭ Diaryά ǿŜǊŘŜƴ bŜǿǎ ŀǳǎ aƻŘŜ ǳƴŘ 

Lifestyle weltweit veröffentlicht. #englishread



1   Vorstellung ICONIST

9

I
Zielgruppe

Alter: 69 %1) zwischen 20-49 Jahren.

Geschlecht: 51 %1) männlich

Einkommen: 44 %1)IIb9 Ǿƻƴ оΦллл ϵ ǳƴŘ ƳŜƘǊ

Kaufverhalten: 83 %1) bereit für Qualität mehr zu bezahlen

55 %1) Markenartikel qualitativ hochwertiger

User: lifestyle-affin und kulturinteressiert, 

70 %1) starkes Interesse an Fashion

59 %1) Interesse an Parfums und Düfte

Iconist-User: 

Quelle: AGOF dailydigital facts; Basis: digitale WNK 14+ Jahre; digital, Einzelmonat Januar 2018
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2 Best Case: Rolex Tennis Channel Presenting
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Streaming Billboard 

& Mobile Medium 

Rectangle
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I2   Best Case: Rolex HomeRun
Wimbledon Kick-Off
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Mobile Medium 

Rectangle



2 Best Case: TUDOR
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Billboard
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2 Best Case: BVLGARI
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Wallpaper & 

Mobile Medium 

Rectangle
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3 Best Case: CÉLINE 
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3 Best Case: DIOR 
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Streaming Mobile Medium Rectangle
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3 Best Case: CHANEL
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Video 
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