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Die Kampagne macht neugierig, jeder will wissen, was hinter der neuen Attraktion steckt.

Kampagnenerfolg: Europa-Park

Weltexklusiv luftet die Brand Story, unser starkes natives PremiuRormat, das Geheimnis um die neueste Attraktion im Europa
Park Rust:Europas spannendster FlugsimulatoiGZSZ-Star J6rn Schldnvoigttestet als erster Pilot den spektakularsten
Flugsimulator Europas. Mit einenBlick hinter die Kulissergeneriert die Brand Story auf BILD.de innerhalb kurzer Zeit maximale
Aufmerksamekeit und ein hohes Involvement in der Zielgrupp&ZSZz-Star Jorn Schlénvoigtsteigert alsauthentisches Testimonial
die Glaubwiirdigkeit der Geschichteund ubermittelt denenormen SpaRfaktoreines Besuchs im EuropaPark Rust.Die
kampagnenbegleitende Werbewirkungsanalyse dei D i geffecta Winter Beruicksichtigung aller relevanten Wirkungsparameter

zeigte uns den Aktivierungserfolg der Kampagne.

arke: EuropaPark
Ziel: Maximale Aufmerksamkeit fiir den
EuropaPark als Ausflugsziel fir Familie un

Freunde, zu einem Besuch animieren
Branche: Freizeit
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Storytelling in 360Grad-Fotos und Bewegtbild.
Das Kampagnenkonzept: Ein Blick hinter die Kulissen

Die BILD.de Brand Story setzt auinnovatives Storytelling
durch den Einsatz von 360Grad-Fotos undemotionalen
Videos um die Dimensionen des neuen Fahrgeschéfts flr die

Zielgruppe hautnah begreifbar zu machen.

Klickbare Bild und TextGalerien prasentieren die besten

Attraktionen des EuropaParks undinformierenibersichtlich

zu Preisen, Anfahrt sowie Ubernachtungsmaglichkeiten.

Kampagnenlaufzeit
22.05.2017 2 05.06.2017
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Starke Teaserflachenund begleitendeSocial Media Kampagne flr echte ReichweiteriPower!

Die Kampagnenmotive:

JORN SCHLONVOIGT VOLLIG ABGENOBEN

GZSZ-Star hezwingt krassesten
Flugsimulator

Gesponsert von EUROPA” PARK

Jetzt hebt der bﬂf_!(hmim

GISZ-Star voll ab! [0

e P

\
GI52-STAR TESTET EINEN

GIGANTIS(HEN

FLUGSIMULATOR

Teaser

Platzierung in sozialen Medien
(Facebook, Instagram, Snapchat)

BILD.de Brand Story
(stationar und mobil)

Volumen Media
Q > 285.770 Page Views der BILD.de Digital: BILD.de Brand Story station&r & mobil,

Brand Story stationar & mobil aufmerksamkeitsstarke Teaser auf den BILD
Startseiten (stationér und mobil), Platzierung in
sozialen Medien (Facebook, Instagram, Snapchat)

Quelle: *Gesamtergebnis aller Plattformen: BILD.de stationar & mobil.
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Nutzervon BILD.de

Kontrollmessung: Nutzer ohne Kampagnenkontakt (vor Ausspielung
der Kampagne) Kampagnenmessung: Nutzer mit
Kampagnenkontakt Rekrutierung via Layer mErequency Cap auf
BILD.de

17.05. bis 06.06.2017

Nullmessungn=699
Testmessungn=337
TestmessungMobile: n=293

DCORE GmbH, Miinchen:Webtrekk GmbH, Berlin
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Kampagnenbegleitende Erfolgsmessung mit den relevantesten Wirkungsparametern.

Digital Effects: Werbewirkung im unschlagbaren Dreiergespann

KERNKPES: KERNKPES: KERNKPIs:
VISITS, VIEWSYIEWTIME, PAGE IMAGE, BEKANNTHEIT, LIKABILITY, KAUFBEREITSCHAFTABSICHT,
IMPRESSIONS, APAWARENESS, RECOGNITION, IMAGH SALES UPLIFT, AKTIVIERUNGSRATE,
ARTIKELBEURTEILUNG CREDIBILITYTRANSFER NUTZERAFFINITATEN, LEAD

GENERIERUNG

a@é’aﬂ effecte
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Das Interesse der Uselin Bezug auf die neuéAttraktion und einenBesuch im EuropaPark wird aktiviert.

Sehr hohe Interaktionsrate und Reichweite Uber alle Kanéale

v v v

>285.770 Viewsder Brand Story Das EuropaPark Image in denanvi Ca. 2/3 haben Interesse an einem
sietenKat egori en £1 nn BesadhimBuopaPak. t
503.985 Impressions& >28.441 und £Attraktibdmen stieg um
Swipe-Ups (Snapchat) Die Mehrheit der Befragten (tber
70%) wirde den Flugsimulator
1.000.000 Videoabrufe (Facebook) ausprobieren.

>3.022 Kommentare (Facebook)

Quelle: Media Impact GmbH & Co. KG, Marktforschung, Institubecore Minchen, ErgebnisseCampaignCheck Europa-Park Kampagne 2017, Basis: Nullmessung n= 699; Testmessung n= 337,
Testmessung Mobile n= 293; Analysedateebtrekk GmbH
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Deep-Dive: Freunde fordern sich auf Facebook durch Verlinkungen in den Kommentaren zum Besuch auf.

Beitragsinteraktionen tbertreffen alle Erwartungen

F

Bald bin ich dort und freue mich schon
Gefdllt mir - Antworten - 25. Mal um 17:49

m Bild @ mit Europa-Park
23, Mal um 10:53 - Bezahit - €

16 Meter in der Luft schieBt er Besucher in Gondeln Uber ganz Europa:
Dieser Flugsimulator ist eine Welt-Sensation!

morgen & & Oha 16 m
Gefalit mir - Antworten - @ 1 - 25. Mal um 16:57

1l Gefallt mir 8 Kommentieren A Teilen B~
O%0as0t Neueste Kommentare ~

was jetzt hier auf mich zukommt.“

196 Mal geteiit

aiessn @asz & 105 Q65 @9
Quelle: ArtikelPost Facebook: https://www.facebook.com/25604775729/posts/10155786814085730, LiniSocialVideo Facebook: https://www.facebook.com/25604775729/posts/291962314581590
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